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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОГРАММЫ
процрамма вступительного экзамена для поступающих ts аспирантуруГАоУ Во <<,Щагестанский государственный университет народного

ХОЗЯЙСТВа>> ПО ПРОфИЛЮ: 5.2.3 РегионалънЕш и отраслевая экономика,составлена в соответствI{и с номенклатурой научных специ€rльностей,
утвержденной Приказом IV[инистерства науки и высшего образования РФ от24,02,21 J\ъ118 и преднtr}начена В целях подготовки к сдаче экзамена,
позволяющего выявить предшествующий уровень образования абитуриентов,
их способности к продолж€)нию обуrения в аспирантуре.

2- СТРУКТУРА ВСТУПИТЕЛЬНОГО ЭКЗАМЕНА
содержание программы определяет общие требования к знаниям лиц свысшим образованием, ftоступающим в аспирантуру по направлению

<<Экономика), специЕlльности: 5.2.З - Регион€UIьная и отраслев€UI экономика
экзамен является многокомпонентным и проводится в форме тестиров ания.продолжительность экзаме,на 90 минут. Результаты экзамена оцениваются постО ба,гlльной шк€tле: ((отлично>, (fiорошо)), ((удовлетворительно)),
(неудовлетворителъно>.

поступающие в аспирантуру должны продемонстрировать:, глубокие теоретические знания в области избранной науrной
дисциплины;

, достаточно полное представление об источниках, фундамент€Lльных
работаХ и последних достижениях науки в данной области;, способность ориентироваться в дискуссионных проблемах избранной
отрасли науки;

, способность владением понятийно-исследовательским
применительно к области специ€lлизации.

3. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ЭКЗАМЕНА
I_{ель вступительного экзамена - определить готовность и возможностъ

поступающего освоить выбранную программу подготовки и выявить наr{ные
интересы и потенци€шьные ]возможности в сфере наr{но- исследовательской
работы. основные задачи вс'упительного экзамена следующие:

1, Оценка уровнЯ сформиРованности экономической культуры абиryриента.
2, Выявление степени овладения абитуриентом экономическими знаниями,

а также понимания современной проблематики данной области науки.
з. Активизация поступающего в направлении определения научной

проблематикИ для потенци€Lлtьного научного исследованиrI.

аппаратом

4. СОДЕРЖАНИЕ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ЭКЗАМЕНА



примерный перечень вопросов для подготовки к сдаче вступительного
экзамена по научной специ€UIьности 5.2.З Региональная и отраслев€UI
экономика направление исследов аний

l. МаркетинГ как ориентироваНный на действия процесс. Определения
маркетинга, исходные понятия маркетинга.

2. Субъекты и объекты маркетинга. Виды деятелъностIл, принципы,
функции маркетинга.

з. Эволюция концепции маркетинга: основные этапы.
4. Маркетинговые аспек'ы управления товаром и ассортиментом.
5. Маркетинговые факторы управления жизненным цикJIом товара (жцт).

Маркетинговые стратегии, основанные на теории ЖЦТ.
б. ТоваРный знак, торгOвая марка, бренд, их место и роль в товарной

политике. обновление и репозиционирование товара.
7. .щифференциация подходов к политике ценообразования в соответствии смаркетинговой концепцией. Различные подходы к формированию

ценообразования.
8. Методы ценообразования. I_{енообразование

Щенообр€вование, ориен,тированное на спрос.
на базе издержек.

I_{енсlобразование,
ориентированное на конкуренцию.

9. I_{еновые стратегии для новых товаров.
l 0. ПостРоение маркетиНговых каналов распределениrI (сбыта).
1 1. Управление каналами сбыта. Структуры каналов сбыта.
12. Формирование системы персон€шьных продаж.
13. Новые возможности коммуникационной системы и критерии

стратегии продвижения ToBilpoB.
выбора

14, Разработка комплекса маркетинговых коммуникаций. ,Щинамика
рztзвития средств коммуникilции.

15, Рынок рекJIамы: динамика и тенденции. основные рекJIамодател и и их
поведение на рынке. Субъекты рекламного рынка.16. Формирование бюлжета на продвижение и оптимизация его
распределениrI по каналам и типам коммуникационного воздействиrI.

17, Стимулирование сбыта и планирование меропри ятийпо продвижению.18. ОрганизациЯ прямогО маркетинга. Индивиду€Lлизация
коммуникационного воздейотвия.

1 9, Интерактивный марке:гинг. Интернет, интерактивное телевидение.
20, СвязИ С общественIIостьЮ и формирование позитивного имиджа

предприятия. Экономика народонаселения и экономика труда.
2l. Народонаселение как субъект и объект экономических отношений.

Экономические, институционаJIьные И социо-культурные детерминанты
динамики демографических процессов. Взаимосвязь демографического и
экономического поведения. Концепция человеческого р€ввития.



22, Экономическ€ш дцемография: понятия, концепции, тенденции,
пок€rзатели, Влияние демографических факторов на экономическое р€ввитие.2з. Поколенческое изменение демографических и соци€tльно-экономических процессов. Межпоколенческие трансферты доходов и
ресурсов. Экономика старения населениrI.

24. Экономика домохозяйства. Структура и бюджеты домохозяйств.жизненный цикл семьи. Сгrецифи*u доrч-йо труда и проблемы его rrета.25' Экономика неравенства. Гендерная экономика. Позитивные инегативные аспекты неравенства В контексте проблем экономического
р€tзвития.

26, Экономика здоровья. Здоровье как компонент человеческого капитала.влияние здоровья народонаселения на экономическое р€ввитие.27, Пространственное расселение народонаселения. Этно-регион€tльныеособенности воспроизводства населения. Процессы урбанизации и
дезурбанизации.

28, СТОИМОСТЬ, УРОВеНЬ И КаЧество жизни. Бедность: пок€ватели, методыизмерения, соци€шIъно-демографические детерминанты.29, Щемографические прогнозы. Исторические и перспективныеисследования народонаселения. Моделирование демографических иэкономико- демографическлtх процессов.
з0, .щемографическ€ш политика, ее соотношение с социчtльной и семейной

политикой. Социальное бюджетирование.
31. Экономические и соци€rльно-демографические факторы и концепции

рzrзвития человеческих ресурсов.
32. Теоретико-методологические основы экономики труда.
33. Количественные и качественные характеристики трудовых ресурсов.Человеческий капитЕuI и его характеристики.
34, Рынок труда, его функционироВание и р€tзвитие. Занятость населения.

Безработица. Мобильность на рынке труда.
35, Производительность и эффективность труда: сущность, динамика,методы измерени,I, факторы и резервы повышения. Стимулирование и оплата

труда работников.
3 6, ПРОбЛеМЫ фОРМИРОВаНИЯ пРофессион€шьных компетенций, подготовки,

переподготовки и повышения квалификации кадров. Экономическая
безопасность

з7, КонцепциЯ экономИческой безопасности страны и стратегия ее
обеспечения, рЕlзличияи связь между ними.

38, основные направления обеспечения экономической безопасности
государства, ОпредеЛение внутренних и внешних угроз экономической
безопасности государства.

39, Теневая экономика: поIштие, причины возникновениrI и рzввития.



40, Коррупция как источник угроз экономической безопасности
государства.

41. Экономические методы противодействия коррупции, мошенничеству,
отмыванию доходов, полrlенных преступным путем.

42, Индикаторы экоЕомической безопасности государства. Методы оценки
уровня экономической безопасности государства

4 3, Орган изация диагн ост ики и мониторинга экономической безопасности.44, особенности обеспечения экономической безопасности на
регион€tльном и местном уровне. Экономический сепаратизм.

45, Понятие и сущнОсть экономической безопасности хозяйствующего
субъекта.

46. Виды и источники информации для оценки рисков и угрозэкономической безопаснос.]]и бизнеса.
47, Прпнципы анализа информации об угрозах экономической безопасности

об отдельных хозяйствующих субъектах и цруппах компаний.
48, Ана_гlиЗ и оценка среднеоТраслевых индикаторов с использование

открытых информационных сервисов.
49, МетодЫ обеспечениЯ экономической безопасности хозяйствующего

субъекта, Влияние государственных органов на экономическую безопасность
хозяйствующих субъектов.

50, Управление рисками при обеспечении экономической безопасности.
Бухгалтерский )лет, аудит и экономическ€ш статистика

51, Базовые концепции, основополагающие принципы, постулаты и правила
бухгалтерского учета.

52. Системы и стандарты бухгалтерского yreTa.
53, Применение современных информационных технологий в области

бУХга-птерского )п{ета и отчетности.
54, основные группы показателей при проведении финансового анализа

организации.
55. Реформирование бухгсr_птерского Учета в России.
56. Технология проведения аудиторской проверки.
57. Методы аудита, контроля и ревизии.
58. Реryлирование и стандартизация проведения аудита.
59. Роль аудиторского закfючениrl в современной экономике.
б0, особенности веденltя бухгалтерского rrета в р€вных отраслях

хозяйствованиrI. Экономика сферы услуг
б1, Рынок услуг: спрос, цредложение, ценообразование, государственное

реryлирОвание (на примере конкретной отрасли или сферы деятельности).
62. Конкурентоспособность предприятий сферы у*у., методы оценки

конкурентоспособности и формирование конкурентньtх преимуществ.
63, РегионаJIьное экономическое рzввитие и его факторъi. Проблемы и

перспекТивы р€lзВития сбалаrIсированности регион€UIъного р€ввития.



64. Закономерности функционирования и р€вв ития отраслей сферы услуг.
65. Формирование и функционирование рынков услуг.
66. Мониторинг соци€lJIьно-экономического р€lзвития регионов.
67. Факторы устойчивос,ги регион€lльных экономических систем.
68. Регион€uIьные и лок€шьные рынки.
б9. СоциЕlльная и эконом,ическая результативность сферы услуг (на примере

конкретной отрасли или сферы деятельности).
70. Управление в сфере услуг: методы и виды управления. Мотивация

персон€tла (на примере конкретной отрасл и илисферы деятельности).
71. Г[гrанирование и анализ экономиЧеской деятельности предприятиrI в

сфере услуг: стратегический и тактический планы.
72. Программно-целевое управление в сфере услуг.
73. Методы маркетингового исследования рынков товаров и услуг.
74. Роль, зацачи, возможности м€lлого бизнеса в сфере услуг (на примере

конкретной отрасли или сферы деятельности).
75. ИннОвационн€ш деятельность в сфере услуг (на примере конкретной

отрасли или сферы деятелыrости).
76, Соотношение рыночных и государственных реryляторов в р€lзвитии

отраслей и комплексов сферы услуг (на примере конкретной отрасли или
сферы деятельности).

77. Формы государственной поддержки предприятий сферы услуг (на
примере конкретной отрасл и или сферы деятельности).

78. Показатели и методы оценки эффективности хозяйственной
деятельности организаций сферы услуг (на примере конкретной отрасли или
сферы деятельности).

79. Организации сферы услуг как специфический объект управления.
80. Экономические стимулы и их использование в сфере услуг (на примере

конкретной отрасли или сферы деятельности).
81. Исторические этапы р€ввитиrI регион€tльной науки. отечественнаlI и

зарубежные школы регион€lльных исследований.
82. Предмет, задачи и методы региональной экономики, ее место в системе

экономических наук.
8З. ОСНОВНЫе ПОНrIТия и категории регион€tльной экономики,

дискуссионный характер их определения.
84. Понятие экономического пространства, его качество. Регион как часть

экономического пространства.
85. ЗакономерносТи, принципы, факторы и основные теории р€вмещения

производительных сил.
86. Современные направления р€вВития теорий регион€rльной экономики.

Теория полюсов роста и др.
87. объективные предпосылки и факторы регион€шьного р€lзвития.



88, Природные ресурсы как фактор экономического роста. Экономическая
оценка й проблемы рацион€lлъного использования природно-ресурсного
потенци€lла регионов России.

89, Методы регион€lльного анализа и моделирование регион€rльнойэкономики.
90, Статистическ€ш база регионzlльного анализа. Показатели оценки ypoBHrI

соци€Lльно-экономического р€ввития региона.91, Комплексное р€вI]итие и рыночн€ш специ€rлизация хозяйства
экономических районов и регионов России. Показатели уровня отраслевой
специаJIизации.

92. Единое экономическое,|L. rjлL.rtl\Jý экOнOмическое пространство страны и проблемы его
формирОвания. НеодноРодность экономического пространства и пути ее
преодоления.

9з, Мониторинг экономического и соци€tльного р€lзвития регионов.региональная диагностика, ее задачи и методы.
94. Типологический подход в регион€UIьных исследованиях.

регионов России по уровню соци€tльно-экономического
Проблемные регионы.

95, РегИональн€Ш полит.ика: её содержание, направлениrI, объективные
предпосылки и экономические инструменты ре€tлизации. Зарубежный опыт.

96, Экономическое районирование как метод управлениrI регион€rльным
р€ввитием. основные положениrI теории экономического райониро вания. 97.
Стратегическое планирова}Iие и прогнозирование регионального р€ввития.ФедералЬные проГраммЫ регион€lльного р€ввития, принципы их разработки и
ре€rлизации.

98, Территории с особым экономическим статусом как инструмент
регион€Lльной экономической политики.

99, Понятие регион€tльного рынка, его экономическ€ш сущность и значение
в регионаJIьном воспроизводственном процессе. Система регион€tльных
рынков.

l00. Регион€Lпьная социЕUIьная политика и ее эффективность. Показатели
экономического роста и их влияние на уровень жизни населения в регионах.инструменты государственного реryлирования социальной сферы на
регионЕlльном уровне Экономика промышленности

l 01. Проблематика ресурснОго обеспечениrI промышленного р€ввития.
102. Порядок расчёта напоговых обязательств на общей (или упрощённой)

системе на-гtогообложения.

Типология

р€ввития.

1 0З. ПонЯтие и деТерминанТы конкурентоспособности в промышленности.
104. Принципы управления эффективностью использования ресурсов в

промышленности.
l05. Специфика концесси()нных соглашений.



106. Специфика соглашений
(муницип€шьночастном) партнёрстве.

107. Конъюнктура национ€tльного экспорта и импорта.
l08, Общие выгоды и издержки внешнеэкономической деятельности.
1 09, Влияние топливно-энергетического фактора на промышленность.
110, Конъюнктура топливно-энергетического фактора. Экономика

строительства и операций с недвижимостью.
111. основные термины и свойства рынков недвижимости.
112. основные факторы и детерминанты спроса на недвижимость.
1 13, Структура инвестиционно-строительного комплексц специфику его

субъектов.
1 14, Структура договорной цены в строительстве и порядок её определения.
1 15. Система сметной документации в строительстве.
1 16. Ресурсный метод ценообразования в строительстве.
|17. ОрганизационнаrI И экономическая специфика отрасли

((строительство)).

118. Порядок расчёта налоговых обязательств на общей (или упрощённой)
системе налогообложения.

119. Общие правиJIа проектного
многоквартирных домов.

о государственно-частном

финансирования создания

l20. Принципы управле,ния эффективностью использования ресурсов в
строительстве.

5. оцЕночныЕ срЕдствА
оценка ответа, лиц, поступающие в аспирантуру, производится в

соответствии со следующими критершIми:
<<отлично) - количество правильных ответов 85-100 процентов.
кХорошо) - количество правильных ответов 84-75 .rроцa"rо".
<<Удовлетворительно)) - количество правильных ответов 74-5l процентов.

<<Неудовлетворительно)) количесТво правильных ответов 50 процентов.
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