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Назначение оценочных материалов 

 

Оценочные материалы разработаны для проведения текущего контроля 

успеваемости, для промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

«Технологии манипуляции в СМИ» в целях определения соответствия их учебных 

достижений поэтапным требованиям образовательной программы по специальности 

42.03.02 Журналистика, профиль «Универсальная журналистика». 

Оценочные материалы по дисциплине «Технологии манипуляции в СМИ» 

включают в себя: перечень компетенций, формируемых в процессе освоения ППССЗ; 

описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их 

формирования, описание шкал оценивания; типовые контрольные задания или иные 

материалы, необходимые для оценки знаний, умений, характеризующих этапы 

формирования компетенций в процессе освоения ППССЗ; методические материалы, 

определяющие процедуры оценивания знаний, умений, характеризующих этапы 

формирования компетенций. 

Оценочные материалы сформированы на основе ключевых принципов 

оценивания: 

- валидности:  объекты оценки должны соответствовать поставленным целям 

обучения; 

- надежности:  использование единообразных стандартов и критериев для 

оценивания достижений; 

- объективности:  разные студенты должны иметь равные возможности 

добиться успеха. 

Основными параметрами и свойствами оценочных материалов по дисциплине 

являются: 

- предметная направленность (соответствие предмету изучения конкретной 

учебной дисциплины); 

- содержание (состав и взаимосвязь структурных единиц, образующих 

содержание теоретической и практической составляющих учебной дисциплины); 

- объем (количественный состав оценочных средств); 

- качество оценочных материалов в целом, обеспечивающее получение 

объективных и достоверных результатов при проведении контроля с различными 

целями. 

 

РАЗДЕЛ 1. Перечень компетенций с указанием видов оценочных средств в 

процессе освоения дисциплины 

 

1.1 Перечень формируемых компетенций 

Код 

компетенции 

Формулировка компетенции 

ПК ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ 

ПК-3 Способен участвовать в производственном процессе выпуска 
журналистского текста и (или) продукта с применением 
современных редакционных технологий 
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1.2 Перечень компетенций с указанием видов оценочных средств 

 
Формируе

мые 

компетенц

ии 

Код и 

наименовани

е индикатора 

достижения 

компетенции  

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине, 

характеризующ

ие этапы 

формирования 

компетенций 

 

 

 

Уровни 

освоени

я 

компет

енций 

Критерии оценивания 

сформированности 

компетенций 

Виды 

оценочных 

средств 

ПК 3. 

Способен 

участвоват

ь в 

производст

венном 

процессе 

выпуска 

журналистс

кого текста 

и (или) 

продукта с 

применени

ем 

современн

ых 

редакционн

ых 

технологий 

ИПК-3.1  
Знает этапы 
производстве
нного 
процесса 
выпуска 
журналистско
го текста и 
(или) 
продукта 

Знает: 

этапы 

производственно

го процесса 

выпуска 

журналистского 

текста и (или) 

продукта 

 

 

Порогов

ый 

уровень  

 

Обучающийся частично 

знает этапы 

производственного 

процесса выпуска 

журналистского текста и 

(или) продукта 

 

Блок А  

задания 

репродуктивн

ого уровня  

– тестовые 

задания 

– вопросы для 

обсуждения 

 

Базовый 

уровень 

Обучающийся с 

незначительными 

неточностями знает этапы 

производственного 

процесса выпуска 

журналистского текста и 

(или) продукта 

 

Продвин

утый 

уровень 

Обучающийся в полном 

объеме знает этапы 

производственного 

процесса выпуска 

журналистского текста и 

(или) продукта 
 

Умеет: 

использовать 

знания в своей 

профессиональн

ой деятельности 

 

Порогов

ый 

уровень  

Обучающийся частично 

умеет использовать 

знания в своей 

профессиональной 

деятельности 

 

Блок В  
задания 

реконструкти

вного уровня 

– письменная 

работа 

– комплект 

тематик для 

рефератов 

Базовый 

уровень 

Обучающийся с 

незначительными 

неточностями умеет 

использовать знания в 

своей профессиональной 

деятельности 

  
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Формируе

мые 

компетенц

ии 

Код и 

наименовани

е индикатора 

достижения 

компетенции  

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине, 

характеризующ

ие этапы 

формирования 

компетенций 

 

 

 

Уровни 

освоени

я 

компет

енций 

Критерии оценивания 

сформированности 

компетенций 

Виды 

оценочных 

средств 

Продвин

утый 

уровень 

Обучающийся в полном 

объеме умеет 

использовать знания в 

своей профессиональной 

деятельности 

 
 

Владеет: 

навыками 

использования 

особенностей 

разных этапов 

производственн

ого процесса 

выпуска 

журналистского 

текста и (или) 

продукта. 
 

Порогов

ый 

уровень  

Обучающийся частично 

владеет навыками 

использования 

особенностей разных 

этапов 

производственного 

процесса 

выпуска журналистского 

текста и (или) продукта 

Блок С  
задания 

практико-

ориентирован

ного уровня  

– кейс-задачи 

Базовый 

уровень 

Обучающийся частично 

владеет навыками 

использования 

особенностей разных 

этапов 

производственного 

процесса 

выпуска журналистского 

текста и (или) продукта 

Продвин

утый 

уровень 

Обучающийся с 

незначительными 

неточностями владеет 

навыками использования 

особенностей разных 

этапов 

производственного 

процесса 

выпуска журналистского 

текста и (или) продукта 
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Формируе

мые 

компетенц

ии 

Код и 

наименовани

е индикатора 

достижения 

компетенции  

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине, 

характеризующ

ие этапы 

формирования 

компетенций 

 

 

 

Уровни 

освоени

я 

компет

енций 

Критерии оценивания 

сформированности 

компетенций 

Виды 

оценочных 

средств 

 

ИПК-3.2 

Отслеживает 

тенденции 

развития 

современных 

редакционных 

технологий, 

медиаканалов 

и платформ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ИПК-3.3 

Использует 

современные 

редакционные 

технологии, 

медиаканалы 

и платформы 

в процессе 

выпуска 

журналистско

го текста и 

(или) 

продукта 

 

Знает:  

методов и 

способов, 

используемых в 

проектной 

деятельности в 

сфере 

журналистики; 

особенности 

разработки и 

реализации 

индивидуальног

о и 

коллективного 

журналистского 

проекта. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Умеет:  
ставить цели и 

задачи и 

Порогов

ый 

уровень 

 

 

 

 

 

Базовый

уровень 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Продвин

утый 

уровень 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Порогов

ый 

уровень 

Обучающийся должен 

знать тенденции развития 

современных 

редакционных 

технологий, 

медиаканалов и 

платформ.  

 

Обучающийся частично 

владеет особенностями 

технической базы и 

новейших цифровых 

технологий, 

применяемых в печати, 

на телевидении, в 

радиовещании, интернет-

СМИ;   

методы и технологию 

подготовки 

медиапродукта в разных 

знаковых системах 

(вербальной, аудио-, 

видео-, фото-, 

графической).   
 

Обучающийся в полном 

объеме знает тенденции, 

которые помогают 

ориентироваться в 

профессиональной 

деятельности, учитывать 

специфику работы в 

условиях 

мультимедийной среды и 

конвергентной 

журналистики.   

 

Обучающийся должен 

уметь применять знания 

о тенденциях развития 

Блок А  

задания 

репродуктивн

ого уровня  

– тестовые 

задания 

– вопросы для 

обсуждения 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Блок В  
задания 

реконструкти
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Формируе

мые 

компетенц

ии 

Код и 

наименовани

е индикатора 

достижения 

компетенции  

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине, 

характеризующ

ие этапы 

формирования 

компетенций 

 

 

 

Уровни 

освоени

я 

компет

енций 

Критерии оценивания 

сформированности 

компетенций 

Виды 

оценочных 

средств 

 находить пути 

их 

достижения и 

решения при 

реализации 

журналистских 

проектов как 

индивидуально, 

так и в 

коллективе с 

учетом типов 

СМИ. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Владеет: 

авыками работы 

в 

коллективе и 

индивидуально 

 

 

 

 

 

 

 

Базовый

уровень 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Продвин

утый 

уровень 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Порогов

ый 

уровень 

 

 

современных 

редакционных 

технологий, 

медиаканалов и 

платформ в практической 

деятельности.  

 

Анализировать 

современную 

редакционную практику 

СМИ, выявлять 

тенденции развития 

технологий;  

учитывать 

технологические 

требования разных типов 

СМИ и других медиа при 

редактировании 

журналистского текста и 

(или) продукта.   

 

Умение применять 

знания позволяет: 

анализировать, как 

тенденции развития 

технологий влияют на 

процесс выпуска 

журналистского текста и 

(или) продукта;   

учитывать, какие 

технологии и платформы 

используются в разных 

типах СМИ, и применять 

их в своей работе.  

 

Обучающийся должен 

владеть навыками 

изучения тенденций 

развития современных 

редакционных 

вного уровня 

– письменная 

работа 

– комплект 

тематик для 

рефератов 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Блок С  
задания 

практико-

ориентирован

ного уровня  
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Формируе

мые 

компетенц

ии 

Код и 

наименовани

е индикатора 

достижения 

компетенции  

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине, 

характеризующ

ие этапы 

формирования 

компетенций 

 

 

 

Уровни 

освоени

я 

компет

енций 

Критерии оценивания 

сформированности 

компетенций 

Виды 

оценочных 

средств 

при 

разработке и 

реализации 

журналистского 

проекта 

для разных 

типов СМИ. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Базовый

уровень 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

технологий, 

медиаканалов и 

платформ. Также могут 

быть освоены:   

методы изучения и 

мониторинга развития 

современных 

редакционных 

технологий, 

медиаканалов и 

платформ;   

навыки использования 

современных 

редакционных 

технологий, 

медиаканалов и 

платформ в процессе 

выпуска журналистского 

текста и (или) продукта в 

условиях 

медиаконвергенции и 

универсализации 

журналистской 

деятельности.   

 

Владение навыками 

позволяет: 

анализировать, как 

тенденции развития 

технологий влияют на 

создание материалов для 

СМИ, и использовать эти 

знания для разработки 

проектов в сфере 

журналистики;   

применять знания о 

тенденциях в 

практической работе, 

например, при 

планировании выпуска 

– кейс-задачи 
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Формируе

мые 

компетенц

ии 

Код и 

наименовани

е индикатора 

достижения 

компетенции  

Планируемые 

результаты 

обучения по 

дисциплине, 

характеризующ

ие этапы 

формирования 

компетенций 

 

 

 

Уровни 

освоени

я 

компет

енций 

Критерии оценивания 

сформированности 

компетенций 

Виды 

оценочных 

средств 

 

 

 

 

Продвин

утый 

уровень 

материалов с учётом 

технологических 

требований.   

 

Продвинутый уровень 

владения компетенцией 

может включать 

способность: 

анализировать, как 

тенденции развития 

технологий влияют на 

формирование повестки 

дня в СМИ, и 

использовать эти знания 

для создания актуальных 

материалов; 

разрабатывать проекты, 

которые учитывают 

тенденции развития 

технологий, и оценивать 

их эффективность. 

 

РАЗДЕЛ 2. Задания, необходимые для оценки планируемых результатов 

обучения по дисциплине 

 

Для проверки сформированности компетенции ПК-3. Способен участвовать в 

производственном процессе выпуска журналистского текста и (или) продукта с 

применением современных редакционных технологий 

ИПК-3.1 Знает этапы производственного процесса выпуска журналистского текста 

и (или) продукта 

ИПК-3.2 Отслеживает тенденции развития современных редакционных 

технологий, медиаканалов и платформ 

ИПК-3.3 Использует современные редакционные технологии, медиаканалы и 

платформы в процессе выпуска журналистского текста и (или) продукта 

 

Блок А. Задания репродуктивного уровня («знать») 
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А.1 Фонд тестовых заданий по дисциплине 

 

Тесты типа А. 

Теоретические вопросы (закрытые и полузакрытые) 

 

1. Выбор одного правильного ответа: 

   · Техника, основанная на повторении простых лозунгов для внедрения идеи 

в массовое сознание, – это: 

     а) Проекция 

     б) «Заезженная пластинка» 

     в) Подтасовка фактов 

     г) Трюизм 

2. Выбор нескольких правильных ответов: 

   · Какие из перечисленных приемов относятся к логическим ошибкам 

(уловкам) в аргументации? (Выберите 2-3 варианта) 

     а) Аргумент к личности (ad hominem) 

     б) Констатация факта 

     в) Подмена тезиса (ignoratio elenchi) 

     г) Обращение к авторитету (argumentum ad verecundiam) 

     д) Прямая цитата эксперта 

3. Соответствие (сопоставление): 

   · Установите соответствие между приемом и его определением: 

     1. Демонизация противника   А. Использование слов с ярко выраженной 

эмоциональной окраской. 

     2. Навешивание ярлыков       Б. Создание образа абсолютного врага, 

лишенного человеческих черт. 

     3. Эмоционально-оценочная лексика В. Упрощенная характеристика 

личности или группы без доказательств. 

     4. Мнимая аналогия           Г. Сравнение, основанное на поверхностном, 

несущественном сходстве. 

 

Тесты типа В 

Вопросы на понимание и применение 

 

1. Открытый вопрос: 

   · Объясните, как техника «спираль умолчания» (Э. Ноэль-Нойман) работает 

в современных социальных сетях. Приведите пример. 

   · В чем заключается принципиальное различие между убеждением и 

манипуляцией? 

 

2. Ситуационная задача (практическая): 

   · Вам необходимо донести до аудитории важность вакцинации, не 

используя манипулятивные приемы (запугивание, давление). Опишите вашу 

стратегию коммуникации, основываясь на принципах этичного информирования. 
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Анализ кейсов (открытые и полуоткрытые задания) 

 

1. Идентификация приемов в тексте: 

   · Прочитайте приведенный фрагмент новости. Какие манипулятивные 

приемы вы можете в нем обнаружить? Перечислите и приведите конкретные 

примеры из текста. 

   · Пример текста: «В то время как наша страна мужественно отстаивает свои 

интересы, так называемые «партнеры» продолжают вести подковерные игры, 

финансируя сомнительные НКО. Их цель очевидна – ослабить наш суверенитет. 

Каждый патриот понимает, кто стоит за этими провокациями.» 

   · Возможные ответы: «навешивание ярлыков» («сомнительные НКО»), 

«демонизация» («подковерные игры», «провокации»), «деление на «своих» и 

«чужих» («наша страна» vs «партнеры»), «апелляция к эмоциям» («мужественно 

отстаивает», «патриот»), «риторическое утверждение» («цель очевидна»). 

 

2. Анализ заголовка или изображения: 

   · Проанализируйте приведенный заголовок таблоида: «ШОКИРУЮЩАЯ 

ДИЕТА ЗВЕЗДЫ: Сбросила 20 кг за месяц, но ЦЕНУ знают только врачи!». Какие 

манипулятивные техники используются для привлечения внимания? 

   · Ключевые моменты: использование капслока и восклицательных знаков, 

сенсационность («ШОКИРУЮЩАЯ»), обращение к авторитету (неявному – 

«звезды»), интрига и запугивание («ЦЕНУ знают только врачи»). 

 

3. Сравнительный анализ: 

   · Даны два заголовка об одном событии от разных СМИ. Проанализируйте 

различия в подаче информации и предположите, какую оценку/эмоцию пытается 

сформировать каждое издание. 

 

Ключевые темы для подготовки: 

 

1. Базовые понятия: манипуляция, пропаганда, убеждение, информационная 

война, «повестка дня» (agenda setting), фрейминг. 

2. Лингвистические приемы: эвфемизмы и дисфемизмы, генерализации, 

пресуппозиции, использование метафор, модальность. 

3. Логические уловки: подмена тезиса, аргумент к личности, «соломенное 

чучело», ложная дилемма, скользкий склон. 

4. Психологические приемы: проекция, перенос, «свои» vs «чужие», 

апелляция к страху, чувству вины, стадному инстинкту. 

5. Визуальные техники: монтаж, ракурс, цветокоррекция, выбор кадра, 

манипуляции с фотографиями. 

6. Работа с контентом: выборочное цитирование, подача непроверенной 

информации как факта, спекуляции, дезинформация. 

7. Теории: «спираль умолчания», «большой вранья» (Геббельс), «окно 

Овертона», двухступенчатый поток коммуникации. 

8. Защита от манипуляций: медиаграмотность, факт-чекинг, критическое 
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мышление, работа с источниками. 

 

 

А2. Примерные вопросы для обсуждения 

 

Блок 1: Теоретические основы и этика 

 

1. Где проходит граница между убеждением и манипуляцией? Можно ли 

провести четкую черту, или это вопрос степени и контекста? 

2. Всегда ли манипуляция сознанием — это злонамеренный процесс? 

Существуют ли «благие» манипуляции (например, в социальной рекламе о 

здоровье)? 

3. Медиареальность vs объективная реальность. Как технологии 

конструирования повестки дня (agenda setting) и фрейминг формируют нашу 

картину мира? 

4. Является ли пропаганда частным случаем манипуляции или это 

самостоятельный феномен? В чем их сходство и различие? 

5. Этика журналистики vs эффективность воздействия. Где должен 

остановиться журналист или медиаменеджер, чтобы не перейти в область 

манипуляции? 

 

Блок 2: Приемы и их применение (анализ кейсов) 

 

1. Какой манипулятивный прием, по вашему мнению, является наиболее 

эффективным в современных условиях и почему? (Навешивание ярлыков, создание 

образа врага, ложная дилемма, апелляция к страху и т.д.) 

2. Визуальные манипуляции. Как фотография, монтаж или подбор кадра 

могут изменить смысл события сильнее, чем текст? Приведите яркие исторические 

или современные примеры. 

3. Роль языка. Как эвфемизмы («оптимизация» вместо «сокращения») и 

дисфемизмы («режим» вместо «правительство») меняют восприятие реальности? 

Приведите примеры из разных сфер (политика, война, экономика). 

4. Как работает логическая уловка «соломенное чучело» в политических 

дебатах или ток-шоу? Почему она так популярна? 

5. Манипуляция в рекламе vs в новостях. Есть ли принципиальная разница в 

применяемых техниках? Можно ли назвать всю рекламу манипуляцией? 

 

Блок 3: Новые медиа и цифровая среда 

 

1. Как социальные сети и алгоритмы (лента, рекомендации) усиливают 

манипулятивные возможности? Способствуют ли они формированию «пузырей 

фильтров» и «спирали умолчания»? 

2. Является ли вирусный контент и мемы формой манипуляции? Как 

сложные идеи упрощаются и трансформируются в мемах? 
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3. Боты, фейковые аккаунты, аудитории. Как технологии астропублики и 

накрутки активности создают мнимый консенсус или искусственно раздувают 

проблему? 

4. Deepfakes и синтетические медиа. Является ли это конечной точкой 

эволюции манипуляции? Как общество может защититься от этого? 

5. Кликбейт и экономика внимания. Является ли агрессивный кликбейт («Вы 

не поверите, что произошло дальше!») манипуляцией или просто маркетинговым 

инструментом? 

 

Блок 4: Психология и аудитория 

 

1. Почему люди поддаются манипуляциям? Какие психологические 

потребности и когнитивные искажения (например, подтверждение своей правоты, 

боязнь когнитивного диссонанса) этим пользуются? 

2. Эмоции vs рациональность. Почему обращение к эмоциям (страху, гневу, 

зависти) почти всегда эффективнее, чем к логике и фактам? 

3. Существует ли «идеальная» аудитория для манипуляции с точки зрения 

возраста, образования, социального статуса? Или все мы в равной степени 

уязвимы? 

4. Как культурные коды и национальные особенности влияют на 

восприимчивость к тем или иным манипулятивным техникам? 

 

Блок 5: Защита, сопротивление, будущее 

 

1. Медиаграмотность — это панацея? Достаточно ли научить людей 

распознавать приемы, чтобы сделать их невосприимчивыми к манипуляции? Какие 

есть ограничения у этого подхода? 

2. Инструменты самозащиты. Какие конкретные вопросы должен задавать 

себе критически мыслящий потребитель медиа при встрече с новостью или 

громким заявлением? 

3. Роль факт-чекинга и профессиональной журналистики. Могут ли они 

противостоять волне манипуляций, или это борьба с ветряными мельницами? 

4. Регулирование vs свобода слова. Должно ли государство законодательно 

ограничивать явные манипуляции в СМИ? Где риск цензуры превышает 

потенциальную пользу? 

5. Будущее манипуляции. С развитием AI, big data и нейромаркетинга, 

станем ли мы полностью прозрачными и управляемыми объектами, или 

технологии также дадут нам новые инструменты защиты? 

 

Как использовать эти вопросы: 

 

· Для семинара: Разделите группу на мини-группы и дайте каждой для 

обсуждения 1-2 вопроса из разных блоков с последующей презентацией выводов. 

· Для дебатов: Сформулируйте спорные тезисы («Манипуляция в СМИ — 

необходимая часть управления обществом», «Вся реклама — это манипуляция»). 
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· Для эссе или реферата: Попросите студентов выбрать вопрос и 

аргументированно раскрыть его, опираясь на теорию и конкретные примеры из 

современных медиа. 

· Для круглого стола: Пригласите экспертов (журналистов, психологов, 

политологов) и обсудите вопросы из блоков 3 и 5. 

 

Эти вопросы не имеют однозначных «правильных» ответов, они призваны 

стимулировать критическое мышление, применение теории на практике и 

осознанное отношение к медиасреде. 

 

Блок В. Задания реконструктивного уровня («уметь») 

 

В 1. Примерные письменные задания  

 

Категория 1: Создание медиатекста с использованием приемов. Задание 

1.1: «Две стороны одной новости» 

 

Формулировка: Возьмите нейтральное событие (например, «В городе X 

прошла акция с участием 500 человек»). Напишите два коротких информационных 

сообщения (по 150-200 слов) об этом событии для двух разных СМИ: 

  1. Для проправительственного издания. 

  2. Для оппозиционного ресурса. 

Задача: Используйте разные приемы манипуляции (подбор лексики, акценты, 

цитирование, заголовки) для формирования у читателя полярного отношения к 

одному и тому же факту. После текстов дайте пояснительную записку (1-2 стр.), где 

явно укажите, какие приемы вы использовали в каждом случае и на какую 

эмоцию/оценку рассчитывали. 

 

Задание 1.2: «Мастер кликбейта» 

 

Формулировка: Напишите 5 разных заголовков и лидов (первых абзацев) для 

одной научной статьи (например, «Исследование влияния кофеина на сон у 

взрослых»). 

Задача: Каждый заголовок должен использовать разную манипулятивную 

стратегию: 1) сенсация и страх, 2) обещание чуда, 3) апелляция к авторитету, 4) 

создание конфликта, 5) интрига. Объясните механики каждого подхода. 

 

Категория 2: Деконструкция и анализ реального материала. Задание 2.1: 

«Инструкция по разбору» 

 

Формулировка: Выберите один публичный текст (политическая речь, статья-

расследование, пост блогера с миллионной аудиторией). Проведите его полный 

разбор. 

Задача: Напишите аналитическую записку, которая должна включать: 

  1. Целевая аудитория и цель автора. 
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  2. Приемы аргументации: Логические уловки (найти и назвать), виды 

аргументов. 

  3. Языковые приемы: Слова-маркеры, эмоционально-оценочная лексика, 

метафоры, пресуппозиции. 

  4. Работа с фактами: Что подается как факт? Что опущено? Какие источники 

цитируются и как? 

  5. Гипотетическая реконструкция: Как можно было бы пересказать суть 

события/проблемы, минимизировав манипулятивное воздействие? 

 

Задание 2.2: «Сравнительный медиа-анализ» 

 

Формулировка: Найдите освещение одного события в трех типах СМИ 

(например, федеральный телеканал, независимое онлайн-издание, Telegram-канал с 

ярко выраженной позицией). 

Задача: Напишите эссе на тему: «Как фрейминг формирует разные 

реальности». Проанализируйте, как через выбор ракурсов (фреймов): «конфликт», 

«жертва/герой», «экономические последствия», «чужая угроза» — создаются 

принципиально разные narratives (нарративы) об одном и том же. 

 

Категория 3: Стратегии и контрстратегии. Задание 3.1: 

«Антиманипулятивный протокол» 

 

Формулировка: Разработайте памятку для рядового потребителя новостей 

«Как не попасться на удочку». 

Задача: Памятка должна быть не просто списком советов («думайте 

критически»), а конкретным, пошаговым алгоритмом действий. Например: 

 Шаг 1. Анализ заголовка: Задай себе вопросы: «Что от меня хотят? Испугать? 

Возмутить?». 

 Шаг 2. Проверка эмоций: Какая эмоция возникла после прочтения? Сильный 

гнев/страх — красный флаг. 

  Шаг 3. Деконструкция текста: Выпиши все утверждения, которые подаются 

как факты. Найди проверяемые (даты, имена, числа) и непроверяемые («все знают», 

«эксперты считают»). 

  Шаг 4. Внешний круг: Поиск первичного источника, проверка фактов в 

других независимых источниках. 

  Проиллюстрируйте каждый шаг примерами. 

 

Задание 3.2: «План контр-кампании» 

 

Формулировка: Вам нужно нейтрализовать эффект от конкретной 

манипулятивной медиа-кампании (описание кампании дает преподаватель или 

студент выбирает реальный кейс). 

Задача: Напишите стратегический план контр-коммуникации. Включите в 

него: 

  1. Диагностику слабых мест в аргументации оппонента. 
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  2. Выбор целевой аудитории для вашего ответа. 

  3. Подбор контр-приемов (разоблачение логических ошибок, юмор как 

оружие против демонизации, перефрейминг проблемы). 

  4. Выбор каналов коммуникации (почему Instagram, а не газета?). 

  5. Примеры ключевых сообщений и визуального контента. 

 

Категория 4: Креативные и гибридные задания. Задание 4.1: «Скрипт 

манипулятивного видео» 

 

Формулировка: Напишите сценарий (скрипт) для короткого видеоролика (1-2 

мин), который использует максимум 5 разных визуальных и аудиальных приемов 

манипуляции. 

Задача: Формат — «расследование» или «социальная реклама». В скрипте 

должны быть: раскадровка (описание кадров), текст диктора/героев, указания на 

музыку и графику. Приложите пояснительную записку, где к каждому эпизоду 

укажите: использованный прием, его цель и ожидаемый эффект на зрителя. 

 

Задание 4.2: «Манипуляция в кино: разбор сцены» 

 

Формулировка: Выберите ключевую сцену из политического или 

исторического фильма/сериала (например, «Игра престолов», «Карточный домик», 

«Чернобыль»), где происходит прямая манипуляция одним персонажем другого или 

толпой. 

Задача: Проведите детальный разбор этой сцены как мастер-класса по 

манипуляции. Опишите: 

  · Контекст и баланс сил. 

  · Используемые риторические техники и логические уловки. 

  · Невербальные сигналы (поза, взгляд, паузы). 

  · Почему манипуляция сработала/не сработала в рамках сюжета? 

 

Критерии оценки для таких заданий: 

 

1. Глубина понимания теории: Корректность применения терминов и 

классификаций. 

2. Творчество и убедительность: Насколько созданный или 

проанализированный текст соответствует поставленной манипулятивной задаче. 

3. Структурность и аналитичность: Логика изложения в пояснительных 

записках, умение выделять главное. 

4. Саморефлексия: В заданиях на создание - способность критически описать 

собственный продукт. 

5. Работа с источниками: Использование реальных примеров и данных для 

анализа. 

 

Эти задания заставляют студентов занять активную позицию - не пассивного 

жертвы, а аналитика или даже (в учебных целях) «инженера» манипулятивных 
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сообщений, что радикально повышает уровень понимания предмета. 

 

В 2. Тематика рефератов 

Блок 1: Теоретические основы и история 

 

1. Феномен манипуляции сознанием: эволюция понятия от античной риторики 

до цифровой эпохи. (Сравнение подходов: риторика, пропаганда, PR, 

нейромаркетинг). 

2. Психологические основы манипуляции в СМИ: когнитивные искажения 

(байесы, эффект прожектора) и их использование в медиа. 

3. Философские и этические границы манипуляции: проблема свободы воли, 

ответственности коммуникатора и «мягкого» принуждения. 

4. Сравнительный анализ теорий манипуляции: «спираль умолчания» Э. 

Ноэль-Нойман, «фабрикация согласия» Хомского и Хермана, «окно Овертона». 

 

Блок 2: Лингвистика и язык манипуляции 

 

1. Язык вражды и навешивание ярлыков как инструмент политической борьбы 

в современных медиа. 

2. Манипулятивный потенциал метафоры: как образы «воины», «вирус», 

«стройка» формируют восприятие социальных и политических процессов. 

3. Эвфемизмы и дисфемизмы в СМИ: смягчение и обострение 

действительности (на примерах освещения военных конфликтов или экономических 

кризисов). 

4. Роль пресуппозиций и импликатур в скрытом воздействии: что нам 

сообщают «между строк». 

 

Блок 3: Визуальные и технические аспекты 

 

1. Фотожурналистика vs фотоманипуляция: этика кадрирования, выбора 

ракурса и постобработки в новостных фотографиях. 

2. Телевизионные технологии манипуляции: монтаж, звукоряд, «зеленый 

экран», работа со студийным фоном и их влияние на достоверность. 

3. Инфографика как инструмент убеждения и манипуляции: способы 

визуального искажения статистических данных. 

4. Deepfakes и синтетические медиа: конец эры «видеодоказательств»? 

Технологические, правовые и социальные последствия. 

 

Блок 4: Цифровая среда и новые медиа 

 

1. Алгоритмическая манипуляция: как персонализированные ленты (Facebook, 

YouTube) формируют «пузыри фильтров» и радикализируют взгляды. 

2. Технологии астропублики и ботов в социальных сетях: создание 

искусственного общественного мнения и «атаки толпой». 

3. Кликбейт-экономика: манипуляция вниманием пользователя как бизнес-
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модель современных онлайн-СМИ. 

4. Манипулятивные стратегии в мессенджерах (Telegram, WhatsApp): 

особенности распространения слухов и фейков в закрытых группах. 

 

Блок 5: Политика, общество, культура 

 

1. Технологии «цветных революций»: роль медиа в мобилизации протестного 

движения (на примере конкретных стран). 

2. Манипуляция исторической памятью в СМИ и кинематографе: 

конструирование национальных мифов и травм. 

3. Гендерные стереотипы как объект и инструмент манипуляции в рекламе и 

массовой культуре. 

4. «Постправда» (post-truth) как культурный и медийный феномен: эмоции 

важнее фактов? 

 

Блок 6: Частные случаи и отраслевой анализ 

 

1. Манипуляция в финансовых СМИ и на рынке ценных бумаг: создание 

ажиотажа, паники и «информационных пузырей». 

2. PR-технологии «черного» и «серого» пиара: компромат, слухи, атака на 

репутацию конкурента. 

3. Специфика манипулятивных техник в реалити-шоу и ток-шоу: 

конструирование драмы и накаливание страстей. 

4. Документальное кино между правдой и пропагандой: методы режиссуры, 

создающие «эффект достоверности». 

 

Блок 7: Защита, сопротивление, медиаграмотность 

 

1. Факт-чекинг как новая журналистская дисциплина и гражданская практика: 

методы, эффективность, проблемы. 

2. Развитие медиаграмотности у разных возрастных групп: сравнительный 

анализ образовательных программ для школьников, взрослых и пожилых людей. 

3. Правовое регулирование манипуляций в СМИ: опыт разных стран (законы 

против фейков, ответственность платформ). Проблема цензуры. 

4. Психологические техники «прививки» от манипуляции: теория инокуляции 

У. МакГайра и ее современное применение. 

 

 

Блок С. Задания практикоориентированного уровня для диагностирования 

сформированности компетенций («владеть») 

 

Кейс 1: «Информационный кризис в компании» 

 

Ситуация: Крупная пищевая компания «ВкусВилл» столкнулась с вирусным 

видео в TikTok, где покупатель якобы нашел опасный инородный предмет в 
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продукции. Видео набирает миллионы просмотров. Традиционные СМИ 

подхватывают тему с заголовками «ШОК В МАГАЗИНЕ!». Начинается падение 

продаж и волна негативных комментариев. Компания утверждает, что это 

провокация со стороны недобросовестного конкурента или блогера, вымогающего 

деньги. 

Роль студента: Вы — руководитель отдела стратегических коммуникаций и 

антикризисного реагирования. 

Задания (комплекс): 

  1. Диагностика: Проанализируйте приложенные материалы (скриншоты 

видео, комментарии, статьи СМИ). Какие манипулятивные приемы используются в 

атаке на компанию? (Эмоциональный шок, визуальное "доказательство", 

навешивание ярлыка "опасно", апелляция к страху за детей). 

  2. Стратегия: Разработайте план антикризисной коммуникации на 72 часа. 

Включите: 

     · Цели и ключевые сообщения для разных аудиторий (потребители, СМИ, 

сотрудники). 

     · Выбор каналов (официальное заявление, соцсети, работа с лидерами 

мнений). 

     · Контр-манипулятивные ходы: Как разоблачить фейк, не усиливая его? 

Использовать юмор? Перевести фокус на открытость? Провести прямую 

трансляцию с производства? 

  3. Продукт: Напишите текст официального заявления для прессы, которое, с 

одной стороны, нейтрализует панику, а с другой — не выглядит как оправдание или 

агрессия в сторону жалобщика (даже если он неправ). Используйте принципы 

деэскалации и перефрейминга. 

 

Кейс 2: «Политическая кампания в условиях высокой поляризации» 

 

Ситуация: В преддверии выборов мэра города N действующий мэр (кандидат 

А) из «партии власти» сталкивается с растущей популярностью молодого 

оппозиционного кандидата Б. Команда кандидата А получает через аналитиков 

данные о «уязвимых точках» Б: 1) участие в неплатёжеспособном бизнес-проекте 10 

лет назад, 2) радикальные высказывания его сторонников в соцсетях. 

Роль студента: Вы — политтехнолог, приглашенный в команду кандидата А. 

Ваша задача — не просто победить, но и сохранить управляемость 

информационного поля после выборов. 

Задания (комплекс): 

  1. Этический анализ: Оцените полученные данные с точки зрения этики и 

потенциального «эффекта бумеранга». Какие риски несет прямая атака с этими 

данными? 

  2. Разработка технологии: Спроектируйте непрямую (косвенную) кампанию 

по дискредитации оппонента. Ваша цель — не заявить "Б — мошенник", а 

сформировать в медиасреде устойчивый нарратив «Б — непредсказуемый и 

рисковый проект». 

     · Какие манипулятивные каналы вы используете? (Telegram-каналы 
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"инсайдеров", комментарии под статьями, "опросы"). 

     · Какие приемы? (Например, "спираль умолчания" — создать впечатление, 

что "все уже знают" о его провальном бизнесе; "ложная дилемма" — "стабильность 

с А или авантюра с Б?"). 

  3. Прогноз последствий: Опишите, как подобная кампания может повлиять 

на долгосрочный политический климат в городе и доверие к институтам. 

Аргументируйте, почему вы выбрали именно такую, а не более жесткую тактику. 

 

Кейс 3: «Аудит медиаресурса на манипулятивность» 

 

Ситуация: Вам предоставлен архив публикаций популярного 

патриотического/оппозиционного онлайн-издания «Флагман» за последний месяц. 

Инвестор рассматривает возможность его покупки и хочет понять реальное качество 

контента и репутационные риски. 

Роль студента: Вы — независимый медиааналитик. 

Задания (комплекс): 

  1. Контент-анализ: По разработанной вами же собственной методике 

(критерии: баланс мнений, проверяемость фактов, использование приемов 

эмоциональной манипуляции, логические ошибки) проанализируйте 10 ключевых 

материалов. 

  2. Выводы и отчет: Подготовьте аналитическую записку для инвестора с 

выводом: является ли издание профессиональным СМИ или инструментом 

манипуляции? Подкрепите каждый тезис примерами (цитаты, приемы). 

  3. Рекомендации: Если инвестор купит издание, какие первые шаги по его 

"оздоровлению" вы предложите, чтобы повысить доверие аудитории без резкой 

потери трафика? (Например, введение рубрики "Факт-чек", прозрачная политика в 

отношении источников, отказ от кликбейтных заголовков в новостном блоке). 

 

Критерии оценки выполнения кейсов (уровень «владеть»): 

 

1. Системность мышления: Умение видеть проблему целиком, связи между 

элементами, долгосрочные последствия. 

2. Стратегическое планирование: Способность разработать последовательный 

и логичный план действий, адекватный поставленной цели. 

3. Креативность и нестандартность решений: Выход за рамки шаблонных 

ответов, предложение оригинальных, но реализуемых ходов. 

4. Этическая рефлексия: Учет этических дилемм, взвешивание общественных 

последствий предлагаемых действий. 

5. Профессиональная аргументация: Все решения и выводы подкрепляются 

теорией (приемами, моделями) и анализом материалов кейса. 

6. Качество продукта: Практическая выполнимость и грамотное оформление 

итогового документа (план, заявление, отчет). 

Эти кейсы максимально приближены к реальности и требуют от студента 

интегрировать все знания курса: от идентификации приемов до прогнозирования 

эффектов и проектирования коммуникационных стратегий. Это уровень эксперта, а 
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не ученика. 

Д1. Перечень вопросов к зачету. 

 

1. Дайте определение манипуляции.  

2. Назовите основные признаки манипуляции.  

3. Объясните, что такое первичная и вторичная манипуляция. 

4. Как мифы, навязываемые СМИ, способствуют манипуляции 

сознанием? (См. работу Г. Шиллера.)  

5. Расскажите, что вы знаете о манипуляции на телевидении. 

6. Что такое «слова-амебы»? Как с их помощью происходи 

манипулирование сознанием адресата?  

7. Какова роль контраста и обобщения в манипулировании сознанием и 

эмоциями человека?  

8. Что означает термин «подмена понятия», и как подмена понятия 

способствует манипулированию?  

9. Что значит «нарастающая» критика?  

10.  В чем манипулятивный потенциал обращения к идентичности?  

11.  Что вы знаете о манипулятивном приеме «столкновение смыслов»? 

12.  Какие принципы дезинформации сформулированы авторами «азбуки 

пропаганды»?  

13.  Дайте характеристику особенностям дезинформации в СМИ. 

14.  Дайте определение информационной безопасности. Какова ее роль, 

каковы ее функции?  

15.  Дайте определение понятиям, связанным с информационной 

безопасностью, – «информационная война» и «пропаганда».  

16.  Чем, на ваш взгляд, характеризуется информационная война в СМИ?  

17.  Назовите основные постулаты пропаганды. 

18.  Перечислите, в чем заключается манипулятивность Всемирной сети.  

19.  Что такое «фейк»? 

20.  Современные фейки. Особенности создания и восприятия. 

 

Тестовые задания 

1. Средства создания, тиражирования и распространения информационных 

сообщений в массовой аудитории – это 

а) средства массовой информации;                   

б) средства массовой коммуникации;           

в) печатные издания;                                      

г) средства передачи звуковой и аудиовизуальной  информации. 

2. Информация, предназначенная для численно большой, территориально 

рассредоточенной, непостоянной аудитории – это 

а) массовая информация;            

б) социальная информация;            

в) политическая информация; 

г) коммуникативная информация. 
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3. Политическая информация в современном обществе отличается 

а) политической направленностью, однообразием передаваемой информации; 

б) разнообразием, привлекательностью информации для граждан; 

в) засильем развлекательной информации, не всегда соответствующей 

действительности; 

г) идеологической направленностью. 

4. Слабым местом телевидения является, то что 

а) мир представляется в непрерывно обновляющемся потоке информационных 

сообщений; 

б) последовательно раскрываются актуальные проблемы политики; 

в) информация эмоциональна; 

г) информация вскрывает глубинные политические процессы. 

5. Процесс воздействия на общественное мнение и политическое поведение, 

скрытое управление политическим сознанием и поступками людей – это 

а) политическое манипулирование;      

б) политическая власть;       

в) политический популизм; 

г) политическая цензура. 

 

РАЗДЕЛ 3. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на 

различных этапах их формирования, описание шкал оценивания 

 

Балльно-рейтинговая система является базовой системой оценивания 

сформированности компетенций обучающихся очной формы обучения. 

Итоговая оценка сформированности компетенции(й) обучающихся в рамках 

балльно-рейтинговой системы осуществляется в ходе текущего контроля 

успеваемости, промежуточной аттестации и определяется как сумма баллов, 

полученных обучающимися в результате прохождения всех форм контроля. 

Оценка сформированности компетенции(й) по дисциплине складывается из 

двух составляющих: 

 - первая составляющая – оценка преподавателем сформированности 

компетенции(й) в течение семестра в ходе текущего контроля успеваемости 

(максимум 100 баллов). Структура первой составляющей определяется 

технологической картой дисциплины, которая в начале семестра доводится до 

сведения обучающихся; 

- вторая составляющая – оценка сформированности компетенции(й) 

обучающихся на зачете (максимум – 20 баллов. 

 

уровни 

освоения 

компетенций  

продвинутый 

уровень   

базовый  

уровень  

пороговый 

уровень  

допороговый 

уровень 

100 – 

балльная 

шкала 

85 и ≥ 70 – 84  51 – 69  0 – 50  

4 – балльная «отлично» «хорошо» «удовлетворит «неудовлетвор
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шкала  ельно» ительно» 

Бинарная 

шкала 

Зачтено  Не зачтено 

 

Шкала оценок при текущем контроле успеваемости 

по различным показателям 

 

Показатели оценивания 

сформированности компетенций 

Баллы Оценка 

Выполнение практических заданий 0-30 «неудовлетворительно» 

«удовлетворительно» 

«хорошо» 

«отлично» 

Тестирование 0-30 «неудовлетворительно» 

«удовлетворительно» 

«хорошо» 

«отлично» 

Устный опрос  0-30 «неудовлетворительно» 

«удовлетворительно» 

«хорошо» 

«отлично» 

Выполнение и публичная защита реферата 0-10 «неудовлетворительно» 

«удовлетворительно» 

«хорошо» 

«отлично» 

Решение кейс-задач 0-20 «неудовлетворительно» 

«удовлетворительно» 

«хорошо» 

«отлично» 

 

Соответствие критериев оценивания уровню освоения компетенций  

по текущему контролю успеваемости 

 
Баллы Оценка Уровень 

освоения 

компетенций 

Критерии оценивания 

0-50 «неудовлетворите

льно»  

Допороговый 

уровень  

Обучающийся не приобрел знания, умения и 

не владеет компетенциями в объеме, 

закрепленном рабочей программой 

дисциплины 

51-69 «удовлетворитель

но» 

Пороговый 

уровень 

Не менее 50% заданий, подлежащих 

текущему контролю успеваемости, 

выполнены без существенных ошибок  

70-84 «хорошо» Базовый уровень  Обучающимся выполнено не менее 75% 

заданий, подлежащих текущему контролю 

успеваемости, или при выполнении всех 

заданий допущены незначительные ошибки; 

обучающийся показал владение навыками 
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систематизации материала и применения его 

при решении практических заданий; задания 

выполнены без ошибок 

85-100 «отлично» Продвинутый 

уровень 

100% заданий, подлежащих текущему 

контролю успеваемости, выполнены 

самостоятельно и в требуемом объеме; 

обучающийся проявляет умение обобщать, 

систематизировать материал и применять его 

при решении практических заданий; задания 

выполнены с подробными пояснениями и 

аргументированными выводами 

 

Шкала оценок по промежуточной аттестации 

 
Зачет  

 

 

0-20 Зачтено 

Не зачтено 

 

Соответствие критериев оценивания уровню освоения компетенций 

по промежуточной аттестации обучающихся 

 
Баллы Оценка Уровень 

освоения 

компетенций 

Критерии оценивания 

0-7 Не зачтено Допороговый 

уровень 

Обучающийся не приобрел знания, умения и 

не владеет компетенциями в объеме, 

закрепленном рабочей программой 

дисциплины; обучающийся не смог ответить 

на вопросы 

8-10 зачтено Пороговый 

уровень 

Обучающийся дал неполные ответы на 

вопросы, с недостаточной аргументацией, 

практические задания выполнены не 

полностью, компетенции, осваиваемые в 

процессе изучения дисциплины сформированы 

не в полном объеме. 

11-17 зачтено Базовый уровень Обучающийся в целом приобрел знания и  

умения в рамках осваиваемых в процессе 

обучения по дисциплине компетенций; 

обучающийся ответил на все вопросы, точно 

дал определения и понятия, но затрудняется 

подтвердить теоретические положения 

практическими примерами; обучающийся 

показал хорошие знания по предмету, 

владение навыками систематизации материала 

и полностью выполнил практические задания 

 

18-20 зачтено Продвинутый 

уровень 

 Обучающийся приобрел знания, умения и 

навыки в полном объеме, закрепленном 

рабочей программой дисциплины; 

терминологический аппарат использован 

правильно; ответы полные, обстоятельные, 
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аргументированные, подтверждены 

конкретными примерами; обучающийся 

проявляет умение обобщать, 

систематизировать материал и выполняет 

практические задания с подробными 

пояснениями и аргументированными 

выводами 

 

 

РАЗДЕЛ 4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания 

знаний, умений, навыков, характеризующие этапы формирования 

компетенций 

 

Формами текущего контроля успеваемости по дисциплине «Технологии 

манипулирования в СМИ» являются: устный ответ студента по теме практического 

занятия, выполнение практических заданий, выполнение тестирования, решение 

кейс-задач, защита рефератов. 

За устный ответ на практическом занятии студент может получить 

максимально 30 баллов, учитывается полнота ответа по теме и ответы студента на 

дополнительные вопросы преподавателя. 

 

Методика оценивания ответов на устные вопросы 
 

Баллы Оценка Показатели Критерии 

25-30 «отлично» 1. Полнота ответов; 

 

2. Аргументированно

сть ответов; 

 

3. Правильность 

ответов на вопросы; 

и т.д. 

Полно и аргументировано даны ответы по 

содержанию задания. Обнаружено понимание 

материала, может обосновать свои суждения, 

применить знания на практике, привести 

необходимые примеры не только по учебнику, 

но и самостоятельно составленные. Изложение 

материала последовательно и правильно. 

17-24 «хорошо» Студент дает ответ, удовлетворяющий тем же 

требованиям, что и для оценки «отлично», но 

допускает 1-2 ошибки, которые сам же 

исправляет. 

10-16 «удовлетво

рительно» 

Студент обнаруживает знание и понимание 

основных положений данного задания, но:  

1) излагает материал неполно и допускает 

неточности в определении понятий или 

формулировке правил;  

2) не умеет достаточно глубоко и доказательно 

обосновать свои суждения и привести свои 

примеры;  

3) излагает материал непоследовательно и 

допускает ошибки. 

0-9 «неудовлет

ворительно» 

Студент обнаруживает незнание ответа на 

соответствующее задание, допускает ошибки в 

формулировке определений и правил, 

искажающие их смысл, беспорядочно и 
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неуверенно излагает материал; отмечаются такие 

недостатки в подготовке студента, которые 

являются серьезным препятствием к успешному 

овладению последующим материалом. 

 

Выполнение практических заданий проводится по пройденным темам в 

письменной форме и оценивается от 0 до 30 баллов. 

Методика оценивания выполнения практических заданий 

 

 

Тестирование предполагает выбор студентом правильного варианта ответа 

из предложенных в тесте. Проводится с помощью ЭИОС «Прометей». 

Выполняется по пройденным темам дисциплины. Время прохождения 45 мин. 

Оценивается от 0 до 30 баллов. 

 

Методика оценивания выполнения тестов 
 

Баллы Оценка Показатели Критерии 

25-30 «отлично» 1. Полнота 

выполнения тестовых 

заданий; 

2. Своевременность 

выполнения; 

3. Правильность 

ответов на вопросы; 

4. Самостоятельност

ь тестирования; 

и т.д. 

Выполнено более 85 % заданий предложенного 

теста, в заданиях открытого типа дан полный, 

развернутый ответ на поставленный вопрос. 

17-24 «хорошо» Выполнено более 70 % заданий предложенного 

теста, в заданиях открытого типа дан полный, 

развернутый ответ на поставленный вопрос; 

однако были допущены неточности в 

определении понятий, терминов и др. 

10-16 «удовлетворите

льно» 

Выполнено более 55 % заданий предложенного 

теста, в заданиях открытого типа дан неполный 

ответ на поставленный вопрос, в ответе не 

присутствуют доказательные примеры, текст со 

стилистическими и орфографическими 

ошибками. 

0-9 «неудовлетвори

тельно» 

Выполнено менее 55 % заданий предложенного 

теста, на поставленные вопросы ответ 

отсутствует или неполный, допущены 

Баллы Оценка Показатели Критерии 

25-30 «отлично» 1. Полнота 

выполнения 

практического 

задания; 

2. Своевременность 

выполнения задания; 

3. Последовательность 

и рациональность 

выполнения задания; 

4. Самостоятельность 

решения; 

и т.д. 

Задание решено самостоятельно. В 

выполнении нет ошибок, получен верный 

ответ. 

17-24 «хорошо» Задание решено с помощью преподавателя. В 

выполнении нет существенных ошибок; 

получен верный ответ. 

10-16 «удовлетвор

ительно» 

Задание решено с подсказками преподавателя. 

При этом задание понято правильно, но 

допущены существенные ошибки в 

выполнении; задание решено не полностью 

или в общем виде. 

0-9 «неудовлетво

рительно» 

Задание не решено. 
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существенные ошибки в теоретическом 

материале (терминах, понятиях). 

 

Решение кейс-задач в зависимости от задачи проходит в группе и 

индивидуально, оценивается от 0 до 20 баллов. 

 

Методика оценивания решения кейс-задач 

 
Баллы Оценка Показатели Критерии 

15-20 «отлично» 1. Полнота 

решения задач; 

2. Своевременность 

выполнения; 

3. Правильность 

ответов на вопросы; 

и т.д. 

Полное верное решение. В логическом 

рассуждении и выполнении задания нет ошибок. 

Продемонстрированы умение анализировать 

ситуацию, умение работать с информацией, в 

том числе умение находить дополнительную 

информацию, необходимую для уточнения 

ситуации, навыки четкого и точного изложения 

собственной точки зрения в устной и 

письменной форме, убедительного отстаивания 

своей точки зрения. 

11-14 «хорошо» Основные требования к решению задач 

выполнены, но при этом допущены недочеты. 

Есть незначительные ошибки в выполнении.  

7-10 «удовлетвори

тельно» 

Имеются существенные отступления от 

правильного выполнения задания. 

0-6 «неудовлетво

рительно» 

Решение не выполнено, обнаруживается 

непонимание поставленной задачи. 

 

Защита рефератов оценивается от 0 до 10 баллов в зависимости от полноты 

понимания и изложения студентом рассматриваемой темы, умения ее 

презентовать, соблюдения требований к правильному оформлению. Защита 

проходит в присутствии преподавателя и студентов группы. 

 

Методика оценивания выполнения рефератов 
 

Баллы Оценка Показатели Критерии 

9-10 «отлично» 1. Полнота 

выполнения рефератов; 

2. Своевременность 

выполнения; 

3. Правильность 

ответов на вопросы; 

и т.д. 

Выполнены все требования к написанию и 

защите реферата: обозначена проблема и 

обоснована её актуальность, сделан краткий 

анализ различных точек зрения на 

рассматриваемую проблему и логично изложена 

собственная позиция, сформулированы выводы, 

тема раскрыта полностью, выдержан объём, 

соблюдены требования к внешнему 

оформлению, даны правильные ответы на 

дополнительные вопросы. 

6-8 «хорошо» Основные требования к реферату и его защите 

выполнены, но при этом допущены недочеты. В 

частности, имеются неточности в изложении 

материала; отсутствует логическая 

последовательность в суждениях; не выдержан 
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объем реферата; имеются упущения в 

оформлении; на дополнительные вопросы при 

защите даны неполные ответы. 

3-5 «удовлетво

рительно» 

Имеются существенные отступления от 

требований к реферированию. В частности: тема 

освещена лишь частично; допущены 

фактические ошибки в содержании реферата или 

при ответе на дополнительные вопросы. 

0-2 «неудовлет

ворительно» 

Тема реферата не раскрыта, обнаруживается 

существенное непонимание проблемы. 

Промежуточной формой контроля по дисциплине являются зачет.  

Зачет проводится в устной форме и включает в себя ответ на два вопроса по 

теории и выполнение практического задания. Время подготовки к ответу - 40 мин. 

Оценивается полнота ответа, точность формулировок, наличие иллюстративных 

примеров. Оценивается ответ от 0 до 20 баллов.  
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