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Б.1 Дисциплины

Обязательня часть Часть, формируемая участниками образовательных отношений
Факультат

ивные 
дисциплин

Б.2. Практики

Матрица соответствия компетенций и составных частей ОПОП по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело, профиль «Интернет-маркетинг в торговой деятельности»


	Лист1

		2026-10-12T13:20:53+0300
	ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ "ДАГЕСТАНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ НАРОДНОГО ХОЗЯЙСТВА"




